
河北省文创和旅游商品遴选推广活动方案

为积极推动我省文化创意产业高质量发展，围绕“河北游礼”品牌，推出一批丰富多彩、质优物美、代表河北特色的文创和旅游商品，释放文旅消费潜力，壮大文旅产业实力，切实把文化旅游业培育成为支柱产业，特开展河北省文创和旅游商品遴选推广活动。
一、遴选目的
以习近平新时代中国特色社会主义思想为指导，以“这么近，那么美，周末到河北”为主题，坚持政府主导、市场运作、社会参与，依托河北地域文化资源，努力打造内容丰富、形式新颖、特色鲜明、功能完善的文创产品，扩大河北文创知名度，提高河北文创产业影响力，加快建设文化强省、旅游强省。
二、活动名称
河北省文创和旅游商品遴选推广活动
三、活动时间
2025年10月至12月 
四、主要活动
（一）遴选活动
1.遴选范围
本次遴选主要运用创意设计和科技手段，推出200款时尚化、品牌化、广受游客消费者喜爱的河北文创系列文创产品，主要包括（但不限于）以下范围：
（1）“联名共创”类：通过与艺术家、IP、品牌或机构合作，融合不同领域的文化基因所研发、创意、设计的文创产品。
（2）“非遗焕新”类：以传统历史、艺术、民俗等文化元素为核心，结合现代审美和使用需求进行创新设计的非遗传承类创意文创产品。
（3）“薪火红色”类：聚焦地域文化符号和河北革命历史题材及元素，依托地域文化特征以及河北爱国主义教育思想，打造一批具有地方辨识度或红色主题的创新型文创产品。
（4）“创意新活”类：将文创设计元素融入日常用品，兼顾功能性与艺术性的文创产品；具有代表河北地方品牌、制造工艺或研发设计能力的，满足生活需要的日用品，以生活、家居、常用品、必需品为主。
（5）“数字创新”类：聚焦人工智能、VR、AR、3D等数字技术与文化创意融合产品领域，征集数字创新文创产品，推出一批通过互动、AI智能、场景化设计等方式增强用户参与感与文化代入感的产品。
（6）“国潮养生”类：主打融合中国传统文化与现代潮流文化，吸引大众主动消费。结合中医药发展，搭建“国医创新”平台，让文创产品在传承与创新中展现中医药的文化魅力，通过文创产品了解康养知识，传播中医药文化，让更多人了解中医药，爱上中医药。
[bookmark: _GoBack]（7）“文博限定”类：结合高注重产品材质、工艺的高品质，结合特殊时间节点或重大事件，所设计研发的文创产品。如高端瓷器类、景泰蓝、掐丝镶嵌、珐琅等；同时涵盖各级各类博物馆馆藏文物开发系列文博衍生品。
（8）“潮玩次元”类：受众以00后群体为主，以当下流行元素为核心，深挖00后群体体验式消费习惯，打造一批极具市场潮流导向，深度迎合受众审美标准，集中展示河北文创创新型发展水准的产品。
2.遴选标准
（1）市场性：已在市场销售，满足旅游消费者购物需求，符合市场规律，定价合理，拥有较高的受欢迎程度。
（2）文化性：具有深厚的历史文化底蕴，能反映河北地域文化特色、城市文化内涵和民俗元素等。
（3）创新性：注重科技与文化的融合，设计创意新颖，技艺或品种独创。
（4）设计性：设计精巧、美观，具备较高的艺术性、观赏性、纪念性，能满足市场大众的审美要求。
（5）实用性：满足居家生活、商务办公、休闲娱乐需要,包装合理，便于携带和运输。
（6）环保性：应保证生产过程环保，符合标准生产流程，符合国家相关行业的环保要求。 
3.遴选程序
（1）发布遴选公告。在河北省文化和旅游厅官网及相关媒体发布遴选公告。
（2）企业自愿申报。参与申报的文创生产经营企业在规定的时间内按要求报送相关文件。
（3）资料审核。对企业申报的相关文件的真实性、合法性进行初步审核。
（4）专家评审。在专家库中随机抽文化创意设计、生产和管理等方面专家组成专家组，对申报产品进行审核和遴选。
   （5）结果公示。按程序对遴选结果进行公示。
4.提交内容及报名方式
（1）申报者在www.hbwlds.com网站登录并填报信息。
（2）每件(套）遴选商品需提供实物照片2张以上（照片格式为JPG，分辨率不低于300dpi，图片大小1至3MB）；商标注册证照片1张；营业执照副本照片1张；参赛商品的展示短视频（20秒左右）。如有专利证书或版权注册证书的请提供证书照片1张。报名资料打包上传至指定邮箱。
（3）参赛食品、茶品、饮品、调味品等商品，需报送食品生产许可证照片；电子类和电器类商品，需报送3C认证证书照片；国家规定需强制生产认证的其他类商品，也需提交相应证书照片(审核成功后，将证书复印件与参赛实物一同报送）。
(二）推广活动
联合省中医药管理局、省高速集团、省出版集团等单位，遵循市场化原则，推动河北文创进高速服务区、进书店、进中医药文化夜市等，促进文创资源和产品落地转化。
八、保障措施
（一）加强组织领导。完善相关工作协调机制，定期召开调度会议，细化遴选活动操作流程，高标准、高质量做好活动筹备工作，推动各项任务落地落实。
（二）确保公平公正。驻省文化和旅游厅纪检组在重要节点监督活动。主办方在遴选、联名开发、推广等各环节严格把关，对各运营商给予指导，营造风清气正的活动氛围。
（三）扩大宣传推广。建立活动统筹宣传机制，各相关单位运用官方媒体账号、抖音、快手、小红书等多平台，向精品文创倾斜宣传资源和流量，通过线上线下联动，实现全过程宣传、全媒体呈现、全网络造势，打造爆款产品。
（四）维护意识形态安全。严格落实意识形态责任工作制，加强对文创和旅游商品报名、审核、展览展示等各环节的审核，坚决维护意识形态安全。
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